
INFO@MINCHADAQUI.COM
WWW.MINCHADAQUI.COM

LIVING LAB:  CONSUMO RESPONSABLE



2017
Primer proyecto Mincha d'aqui. Financiado

por la Fundación Daniel y Nina Carasso

2020
Intento Ruta Logísitica Mincha d'aqui

2018
Estrategia de desarrollo del Sistema

Alimentario TErritorializado Mincha d'aqui

2022
Estrategia de comercializaicón conjunta
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VISIÓN
Ser una Red de Productores sostenibles,

locales,  del  Alto Aragón,  que buscan
dignif icar  su trabajo mediante una 

unión comercial  de logíst ica y  ventas.  
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MISIÓN
Aumentar las  ventas de cada uno de los

productos .
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Colaboración  Cooperación    Generosidad 
 Confianza.    Buena   relación

M I N C H A  D ' A Q U I

VALORES  HACIA ADENTRO Y 
HACIA AFUERA DE LA AGRUPACIÓN

C A L I D A D
C A R A S  Y  T E R R I T O R I O  
P E Q U E Ñ A S  E M P R E S A S

C E R C A N Í A  D E  L A  M A T E R I A  P R I M A





valores de la marca paraguas

MANTENIMIENTO suelos y
biodiversidad

SINERGIAS 

valor 
CULTURA LOCALEQUIDAD EN 

TODA LA  CADENA 

GOBERNANZA 
TERRITORIAL

ruralismo



0

1.000.000.000

2.000.000.000

3.000.000.000

4.000.000.000

[El alimento satisface a mis hij@s] 

[El alimento me trae algún recuerdo agradable] 

[En ese momento me da el "puntazo" y lo compro sin pensar demasiado] 

[El alimento me aporta una calidad que otras opciones no tienen 

[Quiero que a la gente que produce el alimento le vaya bien] 

[Realizo consumo responsable en otros sectores 

[Consumo estos alimentos para cuidar el territorio donde son producidos] 

[Hay que apoyar nuestros pueblos,  generar economía allí] 

[Compro alimentos sostenibles porque cuidan el medio ambiente] 

[Intento comprar los alimentos lo más cercanos posibles ] 

[Me preocupa mi salud y consumo alimentos sostenibles porque la cuidan más] 

[Suelo tener que adaptarme a las soluciones más cómodas de compra] 

[Me gusta que la gente vea cómo consumo alimentos sostenibles] 
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SALUD MEDIO AMBIENTE LOCAL
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LOCAL



PERSONAS QUE
PRODUCEN

NUESTROS
PUEBLOS

 TERRITORIO
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http://www.minchadaqui.com/


consumidor
consciente turista
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consumidor
consciente

C
AN

AL

puntos de recogida

grupos de consumo 
de bajo esfuerzo

tiendas



turista
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turista

captación de turistas 
cuando vuelven a casa
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tiendas

restaurantes

alojamientos



Fases para consolida la agrupación
comercial

CO-DISEÑO DE LA
ESTATEGIA (INVIERNO
2022)

Formación y
asesoría
Reuniones de
trabajo
Validación previa
con clientes

FASE DE MEJORAS
Persona comercial
Mejoras de diseño
Captación
productor@s
Mejora expositores
Estabilidad
presupuesto

FASE DE ARRANQUE
(AHORA))
Logística
Gestión

Comunicación
comercial

Producto y servicio

FASE EMANCIPACIÓN

Evaluar camino
Mejoras de

gobernanza 
Decisión: gestión

directa o
externalizada 



Gestión Integral de Sistemas
Alimentarios Territorializados

ALIANZA ESTATAL
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PERSONAL
(17€/HORA)

KILOMETRAJE
(0,19€/KM)

GASOIL
(1,7 €/l)

2276,3 646 173,4

Confirmación de stock
Medio reparto Huesca

Lanzamiento pedido Zaragoza
Lanzamiento pedido Huesca

Cierre pedido Zaragoza
Cierre pedido Huesca

Preparación pedido Zaragoza
Preparación medio pedido Huesca

Reparto Zaragoza
Recogida y subida ECO

Facturación
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Concepto Coste anual (€/año)

Mto WEBMAP 1160

POD 3744

Servidores, dominio y base de
  datos

240

TOTAL INFORMÁTICA 5144

ES
TR

UC
TU

RA



CONCEPTO COSTE ANUAL

Renting furgoneta 8704,8

Alquiler espacio Sabi (estimación) 1200

TOTAL LOGÍSTICA 9905
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Concepto Coste anual

Ordenador portátil (uno cada 3 años) 233

Teléfono (uno cada dos años) 150

Cuota teléfono+internet 360

TOTAL OFICINA 743ES
TR
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PRODUCTOR/A PAGA
ESTRUCTURA (MARGEN

SOBRE VENTAS)

CLIENTE PAGA 
LOGÍSTICA (GASTOS

DE ENVÍO)
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ESTRUCTURA

Estructura 772

Directos 2005

Indirectos 301

TOTAL (mensual) 3078
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Coste envíos 

Estructura  544

Directos 1091

Indirectos 164

TOTAL (mensual) 1799

90 puntos de
entrega

(227€/punto
de entrega)

PEDIDO
MÍNIMO=150€

 20€/ENVÍO

ENVÍO GRATIS
350€ O MÁS



GENERAR 
VENTAS

MANTENER UN
SISTEMA DE

DISTRIBUCIÓN
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¡GRACIAS!


