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INTRODUCCION

La venta de alimentos a través de canales cortos es una forma de comercializacién en la que entre el
productor y el consumidor no existe ningun intermediario o sélo uno. De esta manera, el productor ad-
quiere un papel mas importante en la distribucion de sus productos y, por lo tanto, puede conseguir un
mayor valor, mientras que el consumidor dispone de una informacién mas préxima y real del alimento
a un precio mas asequible. Sin embargo, este tipo de comercializacién genera también otros beneficios
para la sociedad y el medioambiente. El objetivo de este estudio es medir la importancia asignada por
los consumidores aragoneses a estos otros beneficios generados, en este caso, por la venta de carne de
vacuno de Aragdn a través de canales cortos (venta directa, grupos de consumo, etc.).

MATERIAL Y METODOS

Para conseguir este objetivo se realizé una encuesta online a consumidores de carne de vacuno de
Aragon estratificados por sexo, edad y provincia de residencia. El trabajo de campo se llevo a cabo en
mayo de 2022 obteniéndose una muestra de 400 personas. La mitad de los encuestados son hombres
y la otra mitad mujeres con una edad media de 49,7 aflos y que viven en hogares de tamafio medio de
2,7 miembros. La mayoria de los encuestados viven en la provincia de Zaragoza (76,5 %), un 16,3 % en
la de Huesca y un 7,3 % en la de Teruel. Para valorar la importancia asignada por los consumidores a
los beneficios asociados a la venta de carne de vacuno a través de canales cortos, se utilizé el método
Mejor-Peor (Best-Worst en inglés). Los beneficios valorados fueron: i) Conservar las razas autéctonas y
la ganaderia tradicional; ii) Favorecer el desarrollo sostenible en el medio rural; iii) Disponer de
alimentos locales y de gran calidad; iv) Velar por el bienestar animal; v) Mantener los ecosistemas y la
biodiversidad; vi) Contribuir a la sostenibilidad medioambiental; y vii) Salvaguardar la cultura, la
historia y el patrimonio aragonés. Los datos obtenidos con este método se analizaron de dos formas.
La primera, calculando una serie de indicadores para la media de los encuestados que ofrecen una or-
denacion de la importancia asignada a los distintos beneficios analizados (Mueller y Lockshin, 2013).
En segundo lugar, para poder analizar la posible heterogeneidad en la valoracién de los beneficios por
parte de los consumidores, se especificd y estimé un modelo de Clases Latentes (Latent Class Model)
(Loureiro y Dominguez-Arcos, 2012). Este modelo permite contrastar si realmente los consumidores
son heterogéneos en su valoracién y, en caso afirmativo, clasificarlos en segmentos homogéneos.

RESULTADOS Y DISCUSION

Los resultados muestran la siguiente ordenacién de los beneficios asociados a la venta de carne de va-
cuno en canales cortos segun la importancia que les han asignado los consumidores de Aragén:

— Favorecer el desarrollo sostenible en el medio rural

— Conservar las razas autéctonas y la ganaderia tradicional

— Disponer de alimentos locales y de gran calidad

— Mantener los ecosistemas y la biodiversidad

— Velar por el bienestar animal

— Contribuir a la sostenibilidad medioambiental

— Salvaguardar la cultura, la historia y el patrimonio aragonés

Ademas, se ha corroborado que los consumidores presentan una heterogeneidad en su valoracién de
los diferentes beneficios y se han obtenido tres segmentos de consumidores con diferentes perfiles
socioeconémicos y demograficos.
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