MODAS EN EL QUESO Y
TENDENCIAS DE
NECESIDADES DE LOS
POSIBLES CLIENTES

Teruel 16/03/ 22



Innovacion

Se entiende por innovar : Mudar o alterar
algo, introduciendo novedades

El sector quesero es muy tradicional , vy
pOCo propenso a las innovaciones .

Aprovecha la Innovaciones de otros
sectores para desarrollarlas posteriormente .

Las principales Innovaciones se aplican a
procesos dentro de las instalaciones .




CONSUMO DE QUESO EN ESPANA

* El incremento del consumo de queso por
parte de los hogares espanoles continua
en el 2020 con una variacion favorable de
12% con respecto al ano 2019, mejorado
ademas por una subida también de un 1,6%
del precio medio, que cerrd en 7,62€ por

kilo.



consumeo

Para la compra de guesos los hogares invierten un
3,91 % del presupuesto asignado para la compra la
alimentacion y bebidas, lo cual implica un gasto
aproximado por persona de 67,03 € al ano, un 14,8
% mas con respecto al ano anterior.

El consumo per capita en el afno es de 8,80 kilos
de queso, cantidad superior en un 12,8 %, el
equivalente a realizar una ingesta de 1 kilo mas
por persona y ano.



 El perfil consumidor de queso se corresponde con
un hogar con presencia de hijos ya sean pequenos,
medianos o0 mayores, donde el responsable de las
compras tiene una edad comprendida entre los 35
y los 49 afos y podria clasificarse como de clase
alta y media.

« EIl consumo de queso en Aragon es de 7,6 Kg por
habitante y ano, un kilo por debajo de la media
nacional.



Importancia por tipos de queso
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Consumo per capita de los tipos de queso

Consumo per capita (kg)
2019 2020

QUESO
QUESO FRESCO
QUESO FUNDIDO
QUESO TIERNO
QUESO SEMICURADO
QUESO CURADO
QUESO OVEJA
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RESTO QUESO 161 1,95




Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2020 vs. 2019)
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% Evotucion volumen k) 78 11,1 IG.E a3 141 94



TESPARA
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Tendencias a nivel mundial

 Incremento del valor del queso:
— Los consumidores se fijaran en el precio para

elegir , hay que proponer sabores mas intensos,
nuevas experiencias , mayor calidad ; productos

con “Marca’”

Moda Flexitariana : vegetarianos/ veganos
flexibles ; buscan productos de mas calidad , mas
nutritivos, mas saludables. Mezclas con productos

vegetales



Tendenclas

« Hay consumidores que se plantean reducir
el consumo de queso por cuestiones
medioambientales , hay que explicar con
bases cientificas que se usan criterios
renovables y que se compensa el impacto
causado por las actividades

* El 54 % de los consumidores se interesa por
los ingredientes y su posible relacion con la
“salud e mmunidad *



Innovaciones 2020

« En Europa se han centrado en nuevas
recetas naturales con interes en aspectos
nutritivos

 Los consumidores muestran interés por
productos con mayor contenido nutritivo y
mas cercanos al concepto natural



SEGMENTOS MOTORES

QUESOS DE TEMPORADA
Aperitivos / Tapas

Cabra

Oveja

_oncheados / Porciones

Bio




SEGMENTOS A DINAMIZAR

» Pastas Blandas

 Pasta prensada en porciones
 Rallados

e Infantil




INNOVACION

 Practicidad : Aperitivos , precortados , para
cocer

 Placer : Suavidad , ligereza , textura de
producto mas fundente , mas untuoso. Recetas
gue guardan el sabor y la tradicion

e Salud : una de cada cinco innovaciones esta
unida a una promesa nutricional .



LANZAMIENTOS EN EUROPA
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8
LIGERO/ p. . 4. . REFUERZA . e Formula |
SIN ADITIVOS / NI UESOS SIN GLUTEN Vitamin
FUENTE DE AR as/

PROTEINAS mineral
es

ESPANA

PORTUGAL 13%* 8% 2%* 3%* 9% 1%* 11%*

FRANCIA 13% 15%* 56%* 16%* 3%* 5%* 4% 8%

NGLATERRA
13% 11%* 2% 4% 2%* 2%* 2%
IRLANDA
12% 7%* 4% 5% 2% 4%* 4%
EUROPA 7% 7%* 1% 8% 1% 1%  10%* 4%
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Suitable for

Sans gluten10%

Végétarien 10%

Ethical packaging 56% Sans lactose 8% | Bio 9 %




Practicidad Salud

a2

Les Tramch69

‘moelleuses

Uso inmediato Receta tradicional



Los envases “re” — utilizables, -
sellables, -llenables

« Mas relacionado con la
practicidad a la hora del
consumo, evitando la
degradacion de los productos
gue no se consumen en el
momento de abrir el envase, se
encuentran los envases
resellables, muy habituales en
algunas categorias de
productos como los quesos.




ENVASES

- Envase Cloche Saveur de plastico
micro-aireado que conserva el
TN producto durante mas tiempo Yy

(( /7€ INA 7/

PRESIDENT regula la maduracion del queso
Cloche Saveut_y § controlando asimismo los olores

muuﬂl B

.~ | en el frigorifico. El producto se
= @4 debe mantener en refrigeracion.




tecnologia IQF (Individually Quick
Frozen)

 La tecnologia IQF facilita la ST
manipulacion de los quesos para su s
consumo. Los quesos se cortan y
se congelan a —20 °C
Individualmente lo que hace que
no se peguen los unos a los otros y @
gue su manipulacion sea comoda.
Al mismo tiempo, una vez
descongelado el producto, el sabor ::’/
y la textura es idéntica a la de un |
producto fresco.



ALEGACIONES SALUD

Les 10 principales allégations de santé en
Europe (2016-2020)

20 -
18 -
16 -
14 - 13
12 -

18
16 16 16

12

% penetration




La ausencia de conservantes es la alegacion mas
recurrente vy el crecimiento de productos BI1O
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La alegacion “rico en proteinas “
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Es la gue mas crece
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50 % menos grasa

e Tras un clerto retroceso han
vuelto los productos light

e Mismo sabor con menos “grasa’



SALUD

 Enriguecido con
Esteroles Vegetales

e Colesterol




Presentaciones

e Formatos
— Barra
— Queso 1 Kg
— Queso 2 Kg
— Cunas
— Loncheado
— Rallado
— Tagqueado




Novedades




Extension de gama

Productos frescos , queso , yogurt
Platos preparados o intermedios
Ensaladas , sandwich, bocadillos .

Desarrollos a partir de subproductos , nata ,
Ssuero , requeson.

Tartas , postres , productos industriales , etc..



TENDENCIAS
Perfume de queso, &=
lo ultimo /

Cat D@eley,

“Bau de Stilton”




CONCLUSIONES

« La demanda de productos lacteos es estable en
Europa, con una gran presencia de
posicionamientos « responsables » y de
practicidad gue responden a una preocupacion
creciente por el impacto ambiental , la forma de
produccion y el consumo de productos locales.



Conclusiones

 Las principales alegaciones de salud estan ligadas
a las alegaciones pasivas « SIN «

« Corresponde con un nimero importante de
consumidores que optan por productos sanos y
dietas equilibradas adaptadas a las necesidades
Individuales

« Conviene remarcar el crecimiento de productos
BIO y naturales , sin aditivos ni conservantes que
la mayor parte de los consumidores asocian con
una alimentacion mas sana y respetuosa con el
medio ambiente.
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