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Objetivo general del proyecto

Diseinar Estrategias Regionales
Sostenibles para el impulso de la
comercializacion de productos agrarios en
circuito corto

sApoyar la puesta en marcha de peqguenas
experiencias innovadoras de venta directa
con un alto grado de replicabilidad y
transferibilidad

m ===GOBIERNO
==DE ARAGON

cin
FRaTIND H
ﬁm perECoMmen . Gobierno

L de Navarra
FEADER



Objetivos especificos

-

4 Conocer y valorar la situacién actual de la comercializacién en
circuito corto en las regiones.

» Establecer el potencial de crecimiento de la comercializacidon en las
regiones

» Definir una Estrategia de Crecimiento Sostenible

« Aumentar la sensibilizacién y el conocimiento de los consumidores
respecto de los productos y productores agrarios locales.

e Disefiar y poner en marcha experiencias piloto innovadoras de
comercializacion

e Sensibilizar, animar y formar a los productores agrarios, en
particular a jovenes en venta directa.

 Difundir e intercambiar experiencias con otros agentes en otras
regiones y paises

 Identificar y superar las barreras que frenan el crecimiento de la
venta directa en nuestro pais.
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Acciones del proyecto

ESTRATEGIAS SOSTENIBLES DE COMERCIALIZACION
DE PRODUCTOS DE CIRCUITO CORTO

ACCION 1

ACCION 2

ACCION 3

ACCION 4

ACCION 5
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Gobierno e 7 GOBIERNO
de Navarra el DE ARAGON

FEADER



N Cita

=" CENTRO DE INVESTIGACION Y TECNOLOGIA
s ACROALIMENTARIA DE ARAGON

CENTRO DE INVESTIGACION Y TECNOLOGIA AGROALIMENTARIA DE ARAGON

Diagnostico de Aragon:
Comercializacion de alimentos en
circuito corto

Azucena Gracia

= GOBIERNO
=<DE ARAGON

Departamento de Innovacion,
Investigacion y Universidad



Objetivo Diagnostico Regional - Aragon

N
Analizar la situacion de partida de la
comercializacion de productos agrarios en
circuito corto en Aragon

v Venta directa en la explotacion
v Venta a domicilio

v Mercado ambulante

v Feria periddica

v Feria esporadica o especializada
v Tienda especializada

v Venta por catalogo

v Internet

v'Asociaciones de consumidores
vVenta a canal HORECA

vVenta comedores colectivos (colegios, hospitales,

geriatricos...)
v,



Metodologia de trabajo
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Metodologia de trabajo

Recopilacion \

\\ \ Analisis \

4 informacion / Encuestas Entrevistas y informaciény
/ existente / _/ / conclusiones

Experiencias
*Fichadescriptiva
(informacion.
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promotor, por tamario,
porlocalidad.
«Conclusiones
+Normativaregional
aplicable eimplicaciones

(limitaciones)

/Seleccionar muestra N < .
/ +Conclusiones

[ +Completar analisis
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Inconvenientesdela
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+ Propuestas ayudas al

desarrollo del canal



Metodologia de trabajo
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Experiencias actuales de venta directa en Aragon

NOmero de experiencias por | Venta Venta a | Mercado Feria Feria Tienda Venta Internet | Asociacion de | HORECA | Centros Otros
canal y tipologia directa en | domicilio | ambulante | periédica | esporadica o | especializada | por consumidores escolares, | (indicar)
la especializada catalogo hospitales
explotacion
Ubicacién Huesca 5 3 2 1 3 6 1
geogréfica Teruel 7 5 3 3 1
Zaragoza 3 3 6 1 2 1
TOTAL 15 11 11 1 7 8 3
% 5-10% 5 3 2
comercializado | 11-99% (1) 4 1 2 1
en venta | 100% 5 7 6 5 4 3
directa
Productos Frutas vy 4 7 8 1 2
hortalizas
frescas
Carnes vy 1 2 2
derivados
Miel y 2 1 1 2 2
mermeladas
Quesos 3
Aceites 1 2 1 1
Varios 2 2 1 1 2 1
Vinos y 2 1 1 2

licores




Experiencias actuales de venta directa en Aragon

e Un mayor numero de experiencias utiliza la venta
directa en la propia explotacion, la venta a
domicilio y la venta en ferias periodicas.

e La venta en la explotacion esta mas arraigada en
Teruel y las ferias periodicas en Zaragoza.

e Hay un mayor numero de experiencias que
comercializan el 100206 de forma directa.

e Los productos mas comercializados mediante
venta directa son las frutas y hortalizas frescas,
muchas de ellas ecoldgicas.



Vision del sector sobre el circuito corto

Ventajas
e Aumenta los margenes economicos.
e Ofrece mayor diversificacion.

e Establece una relacion de confianza entre el productor
y el consumidor.

e Mejora la reputacion del productor y de sus productos
en los consumidores.

e Crea una fidelizacion en el consumidor que puede
actuar como publicidad y difusion del producto a otros
consumidores.

e« Aumenta el protagonismo de los productos primarios al
convertirse en un punto de referencia.

e Ausencia de intermediarios.
e Liquidez.

e El cliente valora la calidad porque es un producto
recogido en el momento optimo.




Vision del sector sobre el circuito corto

Inconvenientes

e Necesidad de pre-venta o reserva previa
(organizacion de la produccion).

e Falta de producto en algunas ocasiones.

e Pocas ayudas para promocion del circuito corto.

e Desconocimiento del consumidor de este tipo de
venta.

e La comercializacion es muy laboriosa e implica
mucho trabajo y gastos y las ventas son reducidas.

e Falta de un marco legal claro.

e Escasa formacion del productor para comercializar
sus productos.



Vision del sector sobre el circuito corto

e Las razones indicadas para no utilizar la venta
directa son:

— formar parte de una integracion vertical (cerdos y
aves).

— pertenecer a una cooperativa.
— la consideran una complicacion anadida.

e Aquellos productores que realizan venta directa
Indican que lo hacen porque:

— mejora la rentabilidad del producto.

— diversifica el riesgo al utilizar diversos canales de
venta.



Vision del sector sobre el circuito corto

Propuestas de mejora

e Disminucion de los requisitos legales o adaptarlos
a las pequenas producciones.

e Seguridad en el aspecto juridico (leyes claras y
adaptadas a cada producto).

e Mayor formacion de los productores
(comercializacion, envasado, normativa, etc.).

e Mayor informacion al consumidor sobre el sistema
de venta directa.



Vision del sector sobre el circuito corto

Propuestas de mejora

= Puesta en marcha de campanas de promocion de la
venta directa.

= Mayor union de los productores (creacion de una
asociacion de productores de venta directa).

e Fomento de los mercadillos de productores.
e Mayor apoyo de las instituciones a la venta directa.

= Estudiar la aceptacion del consumidor de los productos
comercializados directamente por el productor.

= Promover la venta en la restauracion colectiva
(hospitales, colegios, etc.).



Analisis DAFO (Debilidades, Amenazas,
Fortalezas y Oportunidades) del circuito corto

e Debilidades: factores internos que perjudican o
pueden perjudicar.

e Amenazas: factores externos que perjudican o
pueden perjudicar.

e Fortalezas: factores internos propios de la
comercializacion que favorecen o pueden
favorecer.

e Oportunidades: factores externos a la
comercializacion que favorecen o pueden
favorecer.




Diagnostico Aragon — Debilidades

e Pérdida de las explotaciones familiares.
e Sector agrario envejecido.
e Reducido tamano de las explotaciones.

e Los productores deben tener un conocimiento
sobre todos los temas (produccion,
comercializacion, aspectos contables y
fiscales).

e Poca formacion de comercializacion de los
productores.



Diagndostico Aragon — Debilidades

e Dificultad de acceso debido a deficientes
comunicaciones.

- Falta de concienciacion en los consumidores
sobre el consumo de productos de la tierra.

e NO existe una etiqueta que identifigue a los
productos locales.

= Escasa informacion sobre los circuitos cortos
de comercializacion.

e Pocas ayudas para la promocion del circuito
corto.



Diagndostico Aragon — Debilidades

e El consumidor no esta lo suficientemente
INformado sobre la existencia de otros lugares de
compra de alimentos diferentes a los que utiliza
habitualmente (supermercados, tiendas, etc.).

= Las asociaciones de consumidores no estan muy
extendidas.

e EXisten pocos mercados de productores.



Diagndostico Aragon — Amenazas

e Baja densidad de poblacion (Huesca y Teruel).

e Elevado numero de pequeinos municipios que
corren riesgo de desaparicion.

e Bastantes municipios en zonas desfavorecidas.

e El empleo en la agricultura representa el 6,7%b
de la poblacion total ocupada mientras que un
10%b de los empleados en la agricultura tienen
entre 55 y 65 anos.



Diagndostico Aragon — Amenazas

e ElI PIB per capita en Aragon es superior a la
media espanola y a la de la UE-27 pero ha
disminuido en los dos ultimos anos.

e El valor anadido generado por la agricultura ha
descendido a favor del sector serviclios.

= En Aragon no existe todavia una ley sobre venta
directa.



Diagnhostico Aragon — Fortalezas

Los productores que venden a través de venta
directa o canales cortos de comercializacion estan
convencidas de las bondades de utilizar este tipo de
venta.

La venta directa da al producto un caracter
tradicional, local y una vinculacidon con el productor.

En Aragon ya existen casos de éxito de venta directa
gue podrian ser trasladables a otras producciones.

En otros paises o regiones existen también
experiencias de venta directa que han dado muy
buenos resultados que podrian ser trasladadas a
Aragon.



Diagnostico Aragon — Oportunidades

= Posicion geografica estrategica situandose
entre Madrid, Barcelona, Valencia y Bilbao y
frontera con Francia.

e Poblacion muy concentrada en la ciudad de
Zaragoza.

e Aragon es una region tipicamente
mediterranea y con un territorio muy variado
lo gue hace gue se produzca una importante
variedad de productos agroalimentarios.

e La presencia de las Oficinas Comarcales
Agrarias supone un apoyo y asesoramiento de
la administracion a las explotaciones.



Diagnostico Aragon — Oportunidades

e Aumento progresivo de la poblacion de Aragon.

e Paro masculino similar al espanol y paro
femenino y juvenil es sensiblemente inferior.

e En la actualidad se esta redactando un decreto
sobre venta directa que establecera las
condiciones minimas sanitarias que los
productores deben cumplir para que puedan
vender sus productos directamente al
consumidor en un entorno de proximidad que
establecera el propio decreto.
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